


• ANÁLISE 

• EFICACIA 

• EVALUACIÓN 

• INFLUENCIA 

• CAMBIO 





1981. 
Antes de  

A orixe da pandemia segue a ser fonte de debate na comunidade 

científica. 

 

Parece probado que o máis probable é que a primeira transmisión a 

humanos fose por exposición a sangue e texidos infectados durante a 

caza de chimpancés ou gorilas.  

 

Algunha fontes falan dunha persoa morta no Congo en 1951  





1981.   Primeiros casos dunha enfermidade descoñecida en homes sans.  

1982.   Sida ou ‘síndrome de inmunodeficiencia adquirida’.  

Catro factores de risco: homosexualidade masculina, abuso de drogas  

intravenosas, orixe haitiana e hemofilia A. 4 H 

1983.   O  virólogo Luc  Montaigner descobre o VIH.  

A prensa nacional española comeza a falar da nova enfermidade. 

1985.   Rock Hudson, o actor de Hollywood, falece de sida. 
 
Hai polo menos un caso reportado de VIH/SIDA en cada rexión do mundo. 

1986.   Israel  Pagalday, primeiro neno seropositivo expulsado dun centro 

escolar en España. 



1988.   A OMS informa de que os casos de SIDA aumentaron en todo o mundo 

nun 56%.  

O número de mulleres que viven con VIH/SIDA en África subsahariana 

supera o dos homes. 

1987.   Aprobación do fármaco  AZT. 
 
Prohibición de entrada en EE. UU aos seropositivos. 
 
Primeiros teléfonos de información e grupos de apoio. 

1989.   O  presidente de Zambia revela que o seu fillo morreu a causa da 

SIDA en 1986. 

1990.    Novo caso de discriminación no colexio a unha nena malagueña por 

ser portadora do virus. 



-1983 
• SF AIDS Foundation (EE.UU). 

• Información: desmentir rumores. 

• Mensaxe racional. 

• Carácter estético. 

• Dirixida ao público xeral. 

“Algunha xente cre que podes coller a sida  

dun vaso. Non podes”. 



-1987 
• NACAIDS (Australia). 

• Uso de preservativos. 

• Apelación ao medo. 

• Tratamiento emocional da mensaxe. 

• Dirixida ao público xeral. 



• Ministerio de Sanidade. 

• Información sobre as formas de contaxio.   

• Uso do humor.   

• Xogo de palabras.  

-1988 

• Dirixida ao público xeral.  



-1989 

• BZgA (Alemania). 

• Uso de preservativos. 

• Utilización do humor. 

• Dirixida ao público novo. 





1991.   España convértese no país europeo coa taxa máis elevada de SIDA. 
 
Xorde o lazo vermello como símbolo de respecto ás persoas con VIH. 
 
Magic Johnson anuncia que vive con VIH. 
 
Morre  Freddie  Mercury, un día despois de facer oficial a súa enfermidade.  

1982.   Técnica de lavado de seme que permite ás parellas  serodiscordantes ter 

fillos/ as, minimizando o risco de transmisión. 

1993.   Un Real Decreto establece as primeiras axudas por VIH no noso país. 
 
EE. UU aproba a venda de condóns femininos. 

1995.   Terapia antirretroviral ( HAART). 

Morre o  rapero   Eazy-E. 



1997.   A eficacia dos medicamentos fai caer un 25% os novos casos de sida 

en España.  

1996.   Terapia antirretroviral ( TARGA). 
 
A série Urxencias da  NBC introduce o tema do VIH na súa trama. 

1999.   Tratamento efectivo para reducir a transmisión de VIH de nai a fillo. 

A ONU estima que desde o comezo da epidemia, 50 millóns infectáronse. 

África é o principal afectado, con 12’2 millóns de casos. 



-1990 
• Ministerio de Sanidade. 

• Uso do preservativo. 

• Utilización do humor. 

• Aborda un tema tabú. 

• Dirixida ao público novo. 



-1990 
• amfAR (EE.UU). 

• Financiación. 

• Apelación ao medo. 

• Mensaxe emocional. 

• Dirixida ao público xeral. 

“Para cando acabes de ler este anuncio, a  

Sida baleiraría estes”. 



-1990 a 1996 
• CDC (EE.UU). 

• Uso de preservativos. 

• Información. 

• Apelación ao miedo. 

• Dirixida a distintos públicos obxetivos. 

• Carácter estético. 

“Non vas coller aSida nunha piscina pública”. 



-1992 
• Magic Johnson Foundation (EE.UU). 

• Presencia de figuras famosas. 

• Información. 

• Testimonial. 

• Dirixida ao público xeral. 



-1992 

• Consello Publicitario (Argentina). 

• Información: descoñecemento. 

• Uso do humor. 

• Dirixido a nais/pais. 



-1994 

• Concello de París (Francia). 

• Uso do preservativo. 

• Mensaxe subliminar. 

• Dirixida ás mulleres. 



-1997 
• Stop AIDS (EE.UU). 

• Uso de preservativos. 

• Apelación ao miedo. 

• Tratamento emocional da mensaxe. 

• Testemuñal. 

• Dirixida ao público xeral. 



-1993 
• FASE (Fundación Anti-Sida Española). 

• Información e concienciación. 

• Uso do medo. 

• Mensaxe subliminar. 

• Dirixido ao público xeral. 



• Ministerio de Sanidade. 

• Información: desmentir rumores. 

• Testemuñal. 

• Abórdanse prexuízos . 

• Distintos grupos de persoas. 

• Varios públicos obxetivo. 



CUÍDATE ‘95 
-1995 

• Plataforma gai-lesbiana. 

• Uso do preservativo. 

• Utilización do humor. 

• Dirixida ao colectivo LGTB. 



-1995 

• Gobierno de La Rioja. 

• Concienciación sobre o verdadeiro grupo de risco. 

• Importancia da información. 

• Mensaxe racional. 

• Dirixida ao público xeral. 



-1996 

• Goberno do País Vasco. 

• Uso do preservativo. 

• Apelación ao medo. 

• Tratamento sorpresivo da mensaxe. 

• Dirixida ao público xeral. 





2001.   En 20 anos, a sida converteuse nunha das enfermidades máis 

devastadoras da historia e a primeira causa de morte en países en 

desenvolvemento.  

2002.   Primeira proba rápida (20  min) para detectar o VIH. 

Créanse  REDVIH e  CESIDA. 

O VIH é a principal causa de morte en todo o mundo entre as persoas de 15 

a 59 anos. 

2003.   A OMS anuncia a iniciativa “3 por 5". 
 
 Apróbase o medicamento  Fuzeon. 

2004.   A sida se  feminiza: 47% das persoas que viven con VIH son mulleres. 



2006.   Apróbase o fármaco  Atripla, dunha soa toma diaria. 

A fundación  FC.Barcelona e UNICEF asinan un convenio para axudar a 

combater a sida en  Swazilandia, o país con maior prevalencia do mundo. 

2005.  Rexístrase a taxa máis alta de mortes ao ano na historia, 2’4 millóns. 
 
A Igrexa católica acepta o uso do preservativo para loitar contra a sida. 

 

2008.  Un estudo demostra que unha persoa con VIH+ pode ser  indetectable. 

2009.   Increméntanse nun 25% as persoas que reciben tratamento. Con todo, hai 10 

millóns que non consomen ningún medicamento. 



-2000 
• ARCAT SIDA (FRANCIA). 

• Discriminación e estigma. 

• Mensaxe subliminar. 

• Tratamento sorpresivo da mensaxe. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2002 
• Québec (CANADÁ). 

• Concienciación. 

• Carácter estético. 

• Mensaxe subliminar. 

• Dirixida ao público xeral. 

“A sida aínda circula.” 



-2003 

• amfAR (EE.UU). 

• Concienciación e prevención. 

• Mensaxe subliminar. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2003 
• Québec (CANADÁ). 

• Concienciación. 

• Apelación ao medo. 

• Mensaxe subliminar. 

• Dirixida ao público xeral. 

“A sida aínda circula. 1981 - ”. 



-2003 
• Ministerio de Sanidade. 

• Uso do preservativo. 

• Multiplicidade de parellas. 

• Mensaxe subliminar. 

• Apelación ao medo. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2004 
• Condoms4life (EE.UU). 

• Uso do preservativo. 

• Mensaxe emocional. 

• Tratamento sorpresivo da mensaxe. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2004 

• Ministerio de Sanidade. 

• Uso do preservativo. 

• Multiplicidade de parellas. 

• Utilización do humor. 

• Tratamento intrigante da mensaxe. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2004 

• Cruz Vermella Mocidade. 

• Información: feitos. 

• Carácter estético. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2005 
• Médicos Sin Fronteras (BÉLGICA). 

• Obxetivo: reducir o VIH en África. 

• Apelación ao miedo. 

• Mensaxe emocional. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2006 
• AIDES (FRANCIA). 

• Uso do preservativo. 

• Formulación intrigante. 

• Tratamento sorpresivo da mensaxe. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2006 
• San Francisco Department of Public Health (EE.UU). 

• Proba do VIH. 

• Uso do humor. 

• Tratamento sorpresivo da mensaxe. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2007 
• Act Against AIDS (SUIZA). 

• Uso do preservativo. 

• Apelación ao medo. 

• Tratamento sorpresivo da mensaxe. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2008 

• Cruz Vermella Mocidade. 

• Información fronte aos rumores. 

• Carácter estético. 

• Tratamento sorpresivo da mensaxe. 

• Dirixida ao público novo. 



-2008 
• Genera. 

• Uso do preservativo. 

• Mensaxe racional. 

• Dirixida a os/as traballadores/as do sexo. 



-2009 

• The Topsy Foundation (Sudáfrica). 

• Financiación e concienciación. 

• Apelación ao medo. 

• Mensaxe emocional. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2009 

• Goberno do País Vasco. 

• Proba do VIH. 

• Uso do preservativo. 

• Apelación á emoción. 

• Tratamento sorpresivo da mensaxe. 

• Dirixida ao público xeral. 





2010.   EE. UU, China e Namibia levantan o veto ás persoas con VIH. A prohibición 

mantense en máis de 51 países.  

2011.   A crise ameaza a continuidade de programas nacionais e internacionais 

contra o VIH. 

2012.   Truvada, o primeiro tratamento  PrEP. 
 
 O paciente de Berlín. 
 
ONUSIDA anuncia a diminución de máis do 50% de casos de VIH en 25 países   
en desenvolvemento. 

2013.  ONUSIDA informa que, desde 2005, as mortes relacionadas coa sida 

diminuíron en case un 30%. 



2016.   Suecia convértese no primeiro país en alcanzar os obxectivos 90-90-90.  

2014.   Obxectivo 90-90-90. 

2017.  ONUSIDA afirma que, por primeira vez, máis da metade dos enfermos de 

sida no mundo son tratados. 

2019.   Segundo paciente seropositivo en remitir o VIH. 



-2010 
• Québec (Canadá). 

• Discriminación e estigma. 

• Tratamento sorpresivo da mensaxe. 

• Mensaxe subliminar. 

• Dirixida ao público xeral. 

“O VIH non salta polo mundo.  Poñamos fin aos  

prexuízos.”. 



-2011 
• MTV (EE.UU). 

• Uso do preservativo. 

• Carácter estético. 

• Animación. 

• Utilización do humor. 

• Dirixida ao público novo. 



-2012 
• CAMBA (EE.UU). 

• Discriminación e estigma. 

• Apelación á emoción. 

• Mensaxe subliminar. 

• Dirixida ao público xeral. 

“A cicatriz do estigma do VIH. Cura a dor. 

Acaba coa vergoña”. 



-2012 
• HIV tukikeskus (Finlandia). 

• Uso do preservativo. 

• Multiplicidade de parellas. 

• Carácter estético. 

• Mensaxe subliminar. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2012 
• Grupo VHIVER. 

• Discriminación e estigma. 

• Tratamento intrigante da mensaxe. 

• Mensaxe emocional. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2014 
• Stop Sida. 

• Importancia da información. 

• Variedade de opcións. 

• Dirixida ao colectivo LGTB. 

• Tratamento sorpresivo da mensaxe. 

• Mensaxe racional.  



-2014 
• ACRIA (EE.UU). 

• Uso do preservativo. 

• Carácter estético. 

• Mensaxe emocional. 

• Dirixida ao público maior de 50. 

“Cando se trata de sexo, a idade non é  

un condón”. 



-2015 
• HIVAZ.ORG (EE.UU). 

• Proba do VIH. 

• Carácter estético. 

• Mensaxe subliminar. 

• Uso do humor. 

• Dirixida ao público xeral. 

“Só é perigoso se non sabes que está aí”. 



-2015 

• AIDES (Francia). 

• Concienciación. 

• Tratamento sorpresivo da mensaxe. 

• Mensaxe intrigante. 

• Dirixida ao público novo. 



-2016 

• CAS (Canadá). 

• Proba do VIH. 

• Carácter estético. 

• Mensaxe subliminar. 

• Dirixida ao colectivo LGTBI+. 



-2017 

• HIV Community Link (Canadá). 

• Proba do VIH. 

• Carácter estético. 

• Mensaxe subliminar. 

• Dirixida ao colectivo LGTBI+. 



-2017 

• Health and Wellness Center (EE.UU). 

• Tratamento do VIH. 

• Carácter estético. 

• Mensaxe subliminar. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2017 
• CESIDA. 

• Proba do VIH. 

• Formato de videoxogo. 

• Tratamento sorpresivo da mensaxe. 

• Uso do humor. 

• Dirixida ao colectivo LGTB. 



-2017 

• LAMBDA. 

• Estigma e discriminación. 

• Prexuízos. 

• Apelación á emoción. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2018 

• Getting to zero San Francisco. 

• Tratamento do VIH. 

• Carácter estético. 

• Uso do humor. 

• Dirixida ao colectivo LGTBI+. 



-2018 

• ABRAÇO. 

• Uso do preservativo. 

• Carácter estético. 

• Tratamento sorpresivo da mensaxe. 

• Dirixida ao público novo. 



-2018 

• CESIDA. 

• Presenza de figuras famosas. 

• Proba do VIH. 

• Emprego do humor. 

• Carácter estético. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2018 

• CESIDA. 

• Presenza de figuras famosas. 

• Estigma e discriminación. 

• Apelación á emoción. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2019 

• AIDES (Francia). 

• Estigma: prexuízos. 

• Carácter estético. 

• Mensaxe subliminar. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2019 
• OMSIDA. 

• Uso do preservativo. 

• Animación. 

• Multiplicidade de parellas. 

• Emprego do humor. 

• Dirixida ao colectivo LGTB. 



-2019 
• Universidade de Alicante. 

• Uso do preservativo. 

• Carácter estético. 

• Mensaxe subliminar. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2019 

• Apoio Positivo. 

• Presenza de figuras famosas. 

• Tratamento e estigma. 

• Dirixida ao público novo e ao colectivo LGTBI+. 



-2019 

• CESIDA. 

• Presenza de figuras famosas. 

• Proba do VIH. 

• Carácter estético. 

• Dirixida ao público xeral. 



-2019 
• CESIDA. 

• Financiación e visibilidade. 

• Vida política do VIH/SIDA. 

• Testemuñal: Paciente de Berlín. 

• Tratamento sorpresivo da mensaxe. 

• Dirixida ao público xeral. 



FIN 


